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Zusammenfassung

Sport allgegenwartig

Der Sport mit seinen vielfaltigen Facetten ist heute in der Gesellschaft allgegenwéa
tig und ein zentrales Element der Freizeit und Unterhaltungskultur. Der $pacht

nicht nur SpafR3, gehoért zum Lifestyle und fordert die Gesundheit, sondern er erzeugt
auch Umsatz sowie Wertschdpfung und schafft dabei Arbeitsplatze. Auch utter En
scheidungstréagern aus der Sportpolitik und sportbasierten Wirtschaftspolitik herrscht
weitgehende Einigkeit darliber, dass offentlich unterstutzte Investitionen in das
(regionale) Sportangebot einen durchaus nennenswerten Beitrag zur wirtschaftlichen
Entwicklung leisten kdnnerlJm diese aber genauer abschatzen zu kénnen bedarf es
praziser wirschaftsstatistischer Angaben, diestandardmafig nicht vorliegen.
Gesamtrechnerische Satellitenkonten konnen dieses aber leistesolchesSatell-
tenkonto ist einethematische oder funktionalErweiterung deVolkswirtschaftlichen
Gesamtrechnungen (VG#Rr amtlichen Statistik undst ein robustes statistisches
Zahlenwerk, um die 6konomische Bedeutung einer speziellen Branche zu messen
diesem Falle geht es um den Sport als 6konomische und gesellschaftliclhe Que
schnittsaktivitat

Sport in vielen Brarchen verankert

Bisherempirisch erhobenen Strukturdaten awuirtschaftlichen Bedeutung voWwe-
bung, Sponsoring und Medienrechire Spitzen und Breitensporterlaubenkeine
Berechnung der wirtschaftlichen Warlg in den Berichtsjahren 2008 ung010 in
Deutschland Dies resultiert vor allem daraus, dass die herkdbmmliche Statistik in
Europa die Vielfalt an volkswirtschaftlichen Verflechtungen des Sports, da nur auf
viel zu hohem Aggregationsniveau vorhanden, nur unzureichend darzustelien ve
mag. Hinzu kommt, dass es sich bei Sport oder der Sportbranche um eing-Que
schnittsmaterie handelt, d. h. diese nicht durch eine einzelne Wirtschaftsbranche

erfasst wird, sondern sich aus einer Vielzahl von Wirtschaftssektoren zusammensetzt.

Die wirtschaftliche Bedeutyndes Sports, die 1993 bereits die Dimension derd=an
wirtschaft (in Bezug auf das BIP) und die Dimension der Chemieindustrie (in Bezug
auf die Anzahl von Arbeitsplatzen) eingenommen hat, bedarf einer Neuberechnung,
um die wirtschaftliche Bedeutung und Migtigkeit der Sportbranche fiir die Politik

und die breite Offentithkeit transparenter zu machen.

Der Gegenstand deorliegenderStudie istdahereine exakte Bestimmung der Stru

tur und des Volumengson Werbung, Sponsoring und MedienrechiteSpitzen und
Breitensport, welches eine zentrale Bedeutung bei der Abschatzung der wirtschatftl
chen Bedeutung des Sports tUbernimmazusind zunachst eine Reihe vatefinito-
rischren Abgrenzungen vorzunehmen, dann ist deevante Mrkt modellanalytisch

zu konstruieen und ghliel3lich empirisch zu erheben.
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Breite Datenbasis

In einer Kombination aus CABefragung (Computer Assisted Telephone Interview)
und personlichen Experteninterviews wurdebR3tmoglicher Erkenntnisgewinn bei
vertretbaren Kosterrzielt Mehr als 2.000 telefonische Interviews mit einer Inte
viewdauer von durchschnittlich5 Minuten und ca. 60 Experteninterviews mit einer
Interviewdauer von durchschnittlich ca. 30 Minuten bilden dabei die Basis. Erganzt
und zur Validierung der gewonnenemké&nntnsse wurde auf bestehende Quelle
zurlickgegriffen.

Ausgewiesene Ergebnisse voll kompatibel zur volkswirtschaftlichen

Gesamtrechnung

Die ausgewiesenen Ergebnisse sind vollumfanglich mit den Daten der VGR kompatibel

und abgestimmt. Da das Sportsatielfikonto (SpSK) analog zur VGR den Anspruch

fsifcu, ejf I pngmfyfo xjsutdibgumjdifo [vtbnnfoi
halb der Volkswirtschaft mdglichst realititsgetreu wiederzugeben, beruht es auf

exakten Definitionen, Konzepten und internationalgagstimmten Konventionen.

Gesamtvolumerfir Werbung, Sponsoring und Medienrechtieetragt

in 2010 5,5 Mrd. U

Spitzen und Breitensport spielen im Bereich Werbung, Sponsoring und Medienrechte
in der deutschen Volkswirtschaft eine bedeutende R@82% der breiten Unterné-
mensbasis geben an, Sportbezug zu habemtweder unmittelbadurch die Herstie

lung von Sportwaren un8portdienstleistungen oder durch Sponsoring sporthe-
zogene Werbung.

5% aller befragten Urgrnehmen stellen Sportguter her. Die Spéterhersteller
sind gleichzeitig die Haupttrager sportbezogener Werbung. Zusatzlich zur Werbung
betreiben73 % der Sportguterhersteller auc®portsponsing.

Folgende Ubersichtstabelle zeigt das Gesamtvolumen fiir Werbung, Sponsoring und
Medienrechte. BaSportsponsoring hat mit 2,5/2,7 Mrd.(2010/2008) den grofdten

Anteil am Gesamtvolumen Dieses Volumen bestatigt auch die Studien der Sponsor
VisionsStudien. Sportguterhersteller bilden keine eigene Branche. Um die Werbe
investitionen der Sportglterherslier in einen Bezugsrahmen zu stellen, kénnen sie
jedoch mit den Werbeinvestitionen der Branchen verglichen werden: Mit 726,9 Mio.

G liegen die Werbeinvestitionen der Sportglterhersteller zwischen den Branchen
Arzneimittel (Platz 6 der werbestérksten Branchen mit 734,7 Mion 2009) und
Schobklade und Zuckerwaren (Platz 7; 647,4 Mip.

Die Aktivierung des Sponsorings macht insgesamhternehmensseitig und sper

seitig - 1.124,5Mio. (2010) bzw1.215,6Mio. G aus. D. h. ca. 486 des Sponsorip
volumens wird aufgewendet, um das Sponsoring nutzbar zu machen. Die Auiwendu
gen fur Medienrechte haben in 2010 einen Anteil von %0 an den
gesamten sportbezogenen Werbeaufwendungen. Aufgrund der steigenden Bedeutung
der Sportibertragung und gleichzeitig autgrd der in der Wirtschaftskrise
gesunkenen Werb@&ind Sponsoringvolumen, ist dieser Anteil deutlich héher als in
2008. In 2008 machen Medienrechte lediglich%fdes Volumens aus.
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Tabellez GesamtvolumenNerbung,Spmsoring, Medienrechte 2008/2010

(alle Angaben ohne Umsatzsteuer)

ly3roSy Ay aiz2d ¢ 2010 2008
Sponsoring an Sportorganisationen: 2.485,4 2.733,9
Aktivierung Sponsoring gesamt: 1.124,5 1.215,6
A davon Aktivierung Unternehmen/ 708,0 778,8
sportbezogene Werbung ilRahmen von Sponsoring
A davon Aktivierung Vereine 286,3 323,0
A davon Aktivierung Verbande 48,6 41,9
A davon Aktivierung Proliigen 81,6 71,9
Sportglterbezogene Werbung: 726,9 968,0
Medienrechte: 1.118,0 887,0
Gesamte wirtschaftliche Bedeutundes
Breiten und Spitzensports im Bereich
Werbung, Sponsoring und Medienrechte: 5.454,8 5.804,5
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1 Hintergrund des Sportsatellitenkontos

Der Sport mit seinen vielfaltigen Facetten ist heuteder Gesellschaft allgegenwa

tig und ein zentrales Element der Freizeiind Unterhaltungskultur. Der Sport macht
nicht nur Spal3, gehort zum Lifestyleerfolgt soziale und gesellschaftspolitische
Aspekteund fordert die Gesundheit, sondern er erzeugtlmwmsatz sowie Wer
schopfung und schafft dabei Arbeitsplatze. Dariiber hinaus ist der Sport mittlerweile
innerhalb der Wirtschaft nicht mehr als Werbemittel im Rahmen der Unternehmens
und Produktkommunikation wegzudenken. Unter Entscheidungstragern aus Sp
Politik und Wirtschaft herrscht weitgehend Einigkeit dariiber, dass eine guteausg
baute Sportinfrastruktur zu den wichtigen weichen Standortfaktoe@mes Landes
zahlt. Auch hat sich gezeigt, dass oOffentlich temstiitzte Investitionen in das
(regionalg Sportangebot einen nennenswerten Beitrag zur wirtschaftlichen Ektwic
lung leisten kdnnen. Diese Ansicht stitzt sich speziell in der Bundesrepublik auf
Studien zum Beitrag des Sports zur Wertschopfung sowie ergdnzende Analysen zu
den o6konomischen Auswitkgen einer Férderung des Sports durch den Staat auf
nationaler und regionaler Ebene (vgl. Mew Ahlert 2000; Ahlert 2004).

Meyer & Ahlert (2000) haben auf Basis der Behen Input-OutputTabelle den
direkten Beitrag des Sports zum Bruttoinlandsprodukniételt. Danach belief sich

der Wert der im Inland produzierten Waren und Dienstleistungen des Sports im Jahr
1998 auf gut 27 Mrdu, was einem Anteil von ca.1l,4 % am Bruttoinlandsprodukt
(BIP) entspricht. Die Studie basierte einerseits auf Ergebnissen einer Studie von
Weber et al. (1995), die ihre Daten im Jahr 1993 primar durch eine grol3 angelegte
Bevolkerungsbefragung und Expertengesprache generierten. Andsressgden
insbesondere fur die Bereiche der Sportwirtschaft auf der Angebotsseite ergdnzende
sekundarstatistische Auswertungen erforderlich. Meyer & Ahlert konnten die fiir das
Referenzjahr ermittelten und gesamtrechnerisch abgestimmten Detailergebnisse zur
okonomischen Bedeutung des Sports bis ins Jahr 2000 fortschreiben. Danaéh sche
terte aber die weitere Aktualisierung aufgrund einer grundlegenden Revision der
Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnund®GR)Auch lieBen die fir das Referenzjahr
1993 primarsttistisch erhobenen Angaben zum sportbezogenen Konsum keine b
lastbare aktuellere Berechnung der wirtscheften Bedeutung des Sports zu.
Dariiber hinaus hat sich seit Ende der 90er Jahre das von der deutschen Wirtschaft
geleistete Sportsponsoring zu einricht zu vernachlassigenden Einnahmequelle fiir
den organisierten Sport entwickelt, ohne dass es dazu nachvollziehbare vdligan
quantitative Angaben gibt.

Insbesondere durch die Globalisierung der Handelsbeziehungen, das stark gestiegene
Medieninteress an Sport, die Professionalisierung im Sport, den allgemeinen Wandel
zu einer freizeitkonsumorientierten Gesellschaft sowie durch den demographische
Wandel kdnnen die vor 15 Jahren erhobenen Daten und Analysen kaum als Grundlage
fur aktuelle Einschatzurem zum direkten Beitrag des Sports zum Bruttoinlandspr

dukt dienen. Aber auch auf européischer Ebene wird mittlerweile der Bedarftfiir en
sprechende gesamtrechnerisch fundierte Berechnungen gesehen. Sie sind seit 2007
Bestandteil des sportpolitischen Zietkéngs der Européaischen Union (EU) und im
sog.EUWellbuch des Sportsitegriert:
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a European statistical method for measuring the economic impact of sport as a basis

for national accounts for sport, which would lead in time to a European satellite
bddpvou pnsmissiap ptee EEdrgpean Committees, 2007).

1.1 Satellitenkonten zur VGR

Die prinzipielle Idee von Satellitenkonten zZMGR geht zuriick auf den franzésischen
Geamtrechner Vanoli (1969). In Deutschland wurde seine Idee Ende der 70er Jahre

wpo Tubinfs (2:88) bvghfopnnfo voet- gds ebt
tdibgu?2 jo efo Gpmhfkbisfo evsdi efo Bvgchbyv
praktisch erprobt. Milerweile wird innerhalb des internationalen Referenzhamdb

ches zur VGRJest p h/ - Tztufn pg Obuj p,csowohl deddpvout @
grundséatzliche Idee von Satellitenkonten als auch Atufbau exemplarisch erlautert.

Innerhalb eines Satellitenkontogur VGR wird fiir 6konomische und/oder gesel
schaftliche Querschnittsaktivitaten ein auf das Themenfeld bezogéditersichti-

cher Nachweis aller gesamtwirtschaftlich relevanten Zusammenhange vorgenommen.
Zu diesem Zweck werden einerseits alle auf das Tifeldebezogene wirtschafti-

chen Transaktionen konsistent zu den Buchungsd Abgrenzungsvorschriften der
VGR explizit sichtbar gemacht, d. h. im Vergleich zur bestehenden VGR in deutlich
tieferem Detail nachgewiesen. Um dies leisten zu kénnen, miisskrR. die inner-

halb der VGR nur vereinfacht, oftmals nur fir Aggregate geschéatzten Transaktionen
durch zusatzliche statistische Informationeru.(a. durch vertidende auf das
Themenfeld bezogene Auswertungen und Erhebungen) fundiert werden. Andererseits
werden der Ubersichtlichkeit halber alle nicht themenfeldbezogenen Transaktionen
lediglich zusammengefasst ausgewiesen. Durch dieses Vorgehen ist der gdsamtwir
schaftliche Bezug zu derckgrof3en der VGR stets gegeben.

Neben einer ausschlielichen Sichtbarmaty der themenfeldspezifischen Trakisa
tionen koénnen innerhalb eines Satellitenkontos in einem erweiterten Ansatz auch
alternative Schatzansatze, Bewertungsverfahren oder Abgrenzungen aufgenommen
werden. Die zuletzt genannten Adaptionen bestimmen letzttizh Entfernung eing
Satellitenkontos von deVGR.

Das methodische Vorgehen zum expliziten Ausweis der themenfeldberdgers-
aktionen erfolgt dabei gesamtrechnerisch konsistent im Rahmen der 18piput
Rechnung, welche auf der Ebene einzelner Giitppgn das gesamtwirtschaftliche
Guterautfkommen (Inlandische Produktiomdu Importe) der Guterverwendung
(Vorleistungsnachfrage und Endnachfrage bestehend aus Konsum, Investitionen und
Exporten) gegeniberstellt. Darliber hinaus kann ggf. auch eine erganzemalgse
innerhalb der Erwerbstatigenrechnung oder des Kontensystems der VGR wergeno
men werden.

1.2 Input-Output-Rechnungn (IOR)

Input-OutputRechnungen werden innerhalb der EU von den nationalen Statistischen
Amtern im regelmaRigen Turnus erstellt und diarprimar der Darstellung der gek
oralen branchenbezogenen Wirtschaftsverflechtumignerhalb der Volkswirtschaft.

Sie bestehen augwei Basistabellen (Autfkommenstabelle, Verwendungstabelle) und
einem Satz an symmetrischen InpDutputTabellen (Matrizen der Inléandischen
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Produktion und Importeder Vorleistungsund Endnachfrage Die Basistabellen
ermaoglichenaufgrundihrer kombiniertenDarstellung der Produktionswerte undrVo
leistungen nach Giitergruppen und Wirtschaftsbereichen den Ubergang von-den E
gebnissen der Inlandsproduktberechnung zu Ergebnissen der-OpiputRechnung

und umgekehrt.Somit geben dielnput-OutputTabellen(IOT) einen - detaillierten
Einblick in die Guterstrome und Produktionsverflechtungen in der Volkswirtschaft
und mit der tbrigen Wélt ( Tubuj t uj t di .fZum besseren Verdsn u
nis zeigt die folgende Abbildung die Grundsktur einer vereinfachten 10T.

Tabelle1-1: Grundstruktur einer vereinfachten 10T

Verwendung ) Letzte Verwendun|
Input der Bereiche N c
von Gutern =
5
O]
c
o
- >
@ 2
=2 =]
< ko]
£ 2 S
=1 ] g
2|g|c i s
o =1 k 3
KN 1<) glae|g g >
| e - ~|lcl|8 Q Q
S|o sl |eldlE|e|e] |E
o|® 3] s|g|alelS (]
= | = = 2las]8|2lE (%]
Ll o [ = | = c X | O (]
Aufkommen il @ afe=Y= ©
é Giitergruppe 1
£ |Gutergruppe 2
&
c
2
0
<@
= .
> |Gutergruppe 99
r

IGUtersteuern abzgl. Gltersubventionen

Vorleistungen bzw. letzte Verwendung insgesamt

Arbeitnehmerentgeltim Inland

Sonstige Produktionsabgaben abzgl. sonst. Subventio

nen

Abschreibungen

Nettobetriebsiberschuss

Primarinputs

Bruttowertschépfung

Produktionswert

| Importe gleichartiger Guter zu cif-Preisen

Gesamtes Aufkommen an Gitern

3118)

Waéhrend in den Zeilen der 10T die Absatzstrukturen bzw. das Produktionsprogramm

der einzelnen Branchen abgebildet wird, erfolgt in den Spalten gleitlyzdie Da-
stellung der jeweiligen Kostenstrukturen untergliedert natdn Kosten fiir einzelne
Vorleistungsinputs sowie Primarinputs als komenten der Wertschopfung. Fur
jeden betrachtetenWirtschaftszweigibt sowohl dieZeiler als auch die Spalte

summe derzugehdrigen Produktionswert an.
Die Inhalte der IOR werden insbesondere zur Analyse des sektoralen Strukturwandels

innerhalb der Wirtschaft sowie fiir modellgestiitzte Analysen der direkten urid ind
rekten Auswirkungen von NachfragPreis, Lohnanderungen usw. auf die Gesam
wirtschaft und die einzelnen Bereiche eingesetzt. AulRerdem sind sie eine vielseitig

verwendbare Basis fur Vorausschatzungen der wirtschaftlichen Entwicklung. Dartber

hinaus bieten sie aufgrund ihrer gesamtrechnerisch ksiegsiten und gesamtwtir
schaftlich umfassenden angebetsnd nachfrageseitigen Verbuchung von Produkt
onsaktivitdten auf der sehr detaillierten Branchenebene optimale Ansatzpunkte fur

'vgl. Statistisches Bundesamt, Fachserie 18 Reihe 2: k@utiputRechnung
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eine vertiefende Analyse von 6konomischen und gesellschaftlichen Queisakiii
vitaten innerhalb von Satellitensgemen bzw:-konten zu VGR.

1.3  Vorarbeiten in Deutschland- Input-Output-Tabelle des Sports
(SpIOT)
In einem Forschungsprojekt fiir das Bundesinstitut fur Sportwissenschaft (Bi$p) wu
de bereits Ende der 90er Jahre abfundlage der IOT des Statistischen Bundesamtes
fur das Jahr 1993 sowohl die Produktion von fir den Sport charakteristischen Gitern
als auch die Nachfrage infolge von sportlichen Aktivitaten ermittelt. Zu diesem
Zweck wurden in einer Inpt®utputTabelle és Sports neben 58 nicht flr den Sport
typischen Guterkategorien zusatzlich 4 fur den Sport charakteristische Warenkateg
rien (Fahrrader, Sportgerate, Sportschuhe, Sportbekleidung) und drei weitere fir den
Sport charakteristische Dienstleistungskategori@rwerbswirtschaftliche Sporta
bieter, Offentliche Sporteinrichtungen, Sportvereine und Sportverbande) separat
ausgewiesen. Darlber hinaus wurde zusatzlich fur die einzelnen Komponenten der
Endnachfrageu. a. Konsum, Investitionen, Exporte) die jeweilsgahdrige sportb-
zogene Nachfrage ausgewiesen. Der direkte Beitrag des Sports zum Bruttinland
produkt ergibt sich innerhalb dieses Tableanashfrageseitig per Definition.

Tabelle1-2: Aufbau der Input-Output-Tabelle des Sports aus Meyer & Ahle(2000)

Guterverwenduni Input der Produktionsbereiche Letzte Verwendung von Gitern
1 X 58 59 60 61 62 63 64 65/66|67 68|69 70|71 72 73 74|75 76|77 78]79|80
& .

ai

Sportspez. Dienstlstg. der Gebietskarpersch:

Sportspez. Dienstlstg. der Wissenschatft etc.
Sportspez. Dienstlstg. der Org. o. Erwerbszw.

Intermediare Verwendung

Privater Verbrauch im Inland
sportspez. Privater Verbrauch
Staatsverbrauch fir Sportzwecke
sportspez. Vorratsveranderung
Ausfuhr von Waren und Dienstlsstg.
Letzte Verwendung zusammen
Gesamte Verwendung von Giitern

Fahrrader
Sportgeréate
Sportschuhe
Sportbekleidung
Staatsverbrauch
Ausriistungen
Sportausriistungen
Bauten
Sportbauten
Vorratsveranderung
sportspez. Ausfuhr

Guteraufkommen
1
<
58
59 (Fahrrader
60|Sportgerate
61|Sportschuhe
62Sportbekleidung
63|Sportspez. Dienstlstg. der Wissenschaft (Sportschulen etcl)
64|Sportspez. Dienstlstg. der Gebietskorperschaften
65|Sportspez. Dienstlstg. der Org. 0. Erwerbszw.

66 |Vorleistungen/ Letzte Verwendung (ohne Ust.)
67|Nichtabziehbare Umsatzsteuer

68| Vorleistungen/ Letzte Verwendung (inkl. Ust.)
69|Abschreibungen

70|Produktionssteuern abzgl. Subventionen
71|Einkommen aus unselbstandiger Arbeit
72|Einkommen aus Unternehmenstéatigk. und Vermogen
73|Bruttowertschépfung

74|Bruttoproduktionswert

75|Einfuhr gleichartiger Giiter

76|Gesamtes Aufkommen

Neben dem konsistent zur V\BRaxis entwickelten Rechenschema der SplOT erfolgte
aber auch der empirische Nachweis konsistent zur VGR. Im Zuge der Berechnung
wurden dazu von Meyer & Ahlert die relevantetebquellen der amtlichen Statistik

mit ihren Detailangaben als Referenzgréf3e herangezogen. Ergédnzend wurden fur den
sportspezifischen Nachweis umfangreiche angebotsseitige Recherchen und Analysen
fur die sieben Teilbereiche der Sportwirtschaft durchgefiiNeichfrageseitig wurden
darlber hinaus auch sportékonomisch relevante Zusatzinformationander Studie
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von Weber et al. (1995) enthommen. Letztere hatten ihre Daten im Jahr 1993 primar
durch eine grol3 angelegte Bevolkerungsbefragung und Expertengespgéneriert.

Durch dieses vielschichtige Vorgehen konnten schlussendlich fir das Referenzjahr
1993 innerhalb der SplOT sowohl die Produktdenfur den Sport charakteristischen
Guter als auch die Nachfrage aufgrund von sportlichen Aktivitaten explidittsar
gemacht werden. Auf der Basis dieses Tableaus konnten Meyer & Ahlert gelsamtrec
nerisch abgestimmte Ergebnisse zur 6konomischen Bedeutung des Sports bis ins Jahr
2000 fortschreiben (vgl. Deutscher Bundestag 2002). Fur die Folgejahre scheiterte
abereine Aktualisierung sowohl aufgrund einer grundlegenden Revision der VGR als
auch aufgrund von erheblichen Anderungen des Spartsa( Professionalisierung,
verstarkte Finanzierung des Sports durch Sponsoring, geédndertes FreimbiKamn-
sumverhalten). Zdiesen Aspekten boten die von Weber (1995) empirisch erhobenen
Strukturdaten keinen verlasslichen Ansatzpunkt mehr.

1.4 Bezugspunkt des Forschungsprojekts: Sportsatellitenkonto
(SpSK)

Die Ende der 90er Jahre fir Deutschland entwickelte Konzeption kipet-Output

Tabelle des Sports (vgl. Meyer & Ahlert 2000, S.)5ftspricht weitestgehend dem

derzeit auf europaischer Ebene diskutierten Entwurf eines Sports Satellite Account

(SSA) bzw. SpSK (vgl.rBpean Commission et al. 2010).

Auf der Grundlage deCPA Classification of Products by Activity bzw. Statistische

Guterklassifikation in Verbindung mit den Wirtschaftszweigen in der Européischen
Wirtschaftsgemeinschéftwurden zu diesem Zweck von der fltbeitsgruppe Sport

voe Xjsut di b gumfassgnden Ansabzfweit mehr als400 fir den Sport

relevante Produktkategorien identifiziert. Die Liste der zu bertcksichtigenden-spor

sfmfwboufo Qspevl uf xvsef j n-Deffirtitionsdes3 118 voufs e
Tgpsut? wfsdggf ou mpiahi&uSPEAR003)p Dieaigentifizieften L pnnj t
Produktkategorien wurdesiabei in drei Kategorien aufgeteilt:

A -ubujtujtdif, ERegneSportwjrtgcloaftseweige, Tqp s ut

A Noi f | Ef gj o jsuAl jeree WaréntundTDippsteistungen, die im
Zuge der splichen Austibung als Input bendtigt werden

A W juf, Efgj ojAljepeoWarerf und Diegglessturigen, die in
einem direkten oder indirekten Zusammenhang zu sportlichen Aktivitaten
stehen, ohne im Zuge der sportlichen Betéatigung als Input notwerzl

sein

Die Tabellel-3 gibt einen ersten Uberblick iber die so identifizierten Produktkateg
rien. Dabei wurden die einzelnen Produktkategorien zu geifdéggregeen zusan-
mengefasstinnerhalb der Tabelle werden die entsprechend der weiten Definition
des Sports identifizierten Produkte in hellgrauer Schrift abgesdbie Kategorien
der statistischen und nahen VilnitBefinition des Sports sind in schwarzer Schrift
abgebildet.

* Europaische (verbindliche) Giterklassifikation, die zwar aus der Zentralen Giiterklassifikation der Vereirden Nati
nen (CPC) abgeleitet ist und haufig als derearopéische Variante bezeichnet wird, jedoch zum Teil eine tiefere
Gliederung verwendéGabler Verlag, o. J.)
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In der folgenden Darstellung und Erhebung des Projektes zu Werbung, Sponsoring
und Medienrechten wird durchgéngig die weite Vilnius Definition verwendet, es sei
denn, es wird gesondert darauf hingewiesen. Fur die Benennung der sporteiarakt
ristischen Organisationen werden iffpblgendendie entsprechenden \A&eller zur
Bezeichnung verwendet werden, niclie Kategorie der VilniuBefinition.

Tabelle1-3: Liste der fur den Sport relevanten Produktlategorien nach Vilnius
(Aggregation; hellgrau=- x f jQ ftdd i x b s {Vilmus-befindidnfdés Sports)

Sportwaren Sportdienstleistungen
Tiere und ihre Haltung fir Sportzwecke Sportbezogene Handelsvermittlung, Gred Einzelhandel
Sportbezogeneliatische Lebensmittel Leistungen der Personenbeftrderung fur Sportzwecke
Sportbezogene Papieund Druckerzeugnisse Leistungen des Gastgewerbes flr Sportzwecke
Mineraldlverarbeitung Sportbezogene Leistungen der Rundfunkveranstalter
Sporttextilien Informationsdienstleistungen fur den Sport
Sportbekleidung Leistungen des Verlagsgewerbes fir den Sport
Sportschuhe unetaschen Rechts und Steuerberatung, Wirtschaftsprufung fir den

Sport

Pharmazeutische Produkte fur Sportzwecke PublicRelations und Unternehmensberatung fir den Sport

Sportgerate und Zubehdr (u.a. Balle, Waffen, Forschung und Entwicklung fir den Sport
Wettkampfuhren, Trainingsgerate)

Sportfahrzeuge Werbung und Marktforschung fiir den Sport
Leistungen des Veterinarwesens fir dgport
Vermietung von Sportwaren
Sportbezogene Leistungen des Reisegewerbes
Leistungen der Offentlichen Hand fiir den Sport
Leistungen des Gesundheitswesens aufgrund von Sport
Leistungen des Bildungswesens fir Sportzwecke
Betrieb vonSportanlagen
Sportvereine undverbande
Fitnesszentren

Sonstige Dienstleistungen des Sports

Fur den empirischen Ausweis innerhalb des SpSK wird aufkommensseitig sowohl die
Produktion der fiir den Sport charakteristischen Waren Digshstleistungen als auch

ihre Einfuhr nachgewieserRarallel dazu wird verwendungsseitig auf der Produkt
ebene auch die zugeordnete gesamtwirtschaftliche Giternachfrage fur Vorleistungs
und Endprodukte pfivater Konsum, Staatskonsuy Investitionen sowie Exporte)
ermittelt. Die folgende Abbildung gibt einen schematischen Uberblick zum Aufbau
eines SpSK.
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Tabelle1-4: Schematischer Aufbau eines Sportsatellitenkontos

Verwenduni . .
Input der Bereiche H Letzte Verwendung von Gutern | H|
5}
= Yl s jon cIT=T<c TTE[S a0 5
(% 2] [= 7)) (] alc|n e L%_ 3
c
o
- >
o] g2
=2 S
= °
£ 2 =
=1 [} Q
2l IE] |s 2 g
=3 .
- ~ 3 S 2 g ‘g g
< < < 5 2 = o 2 L
] L 2 = [z = b= = £
] ] ] © = @ S < IS
o 2 = = S <4 =3 = »
) [ [7) = = 2 > o o)
Aufkommen ) o a o n = w > Q
Gutergruppe 1 nS
2 Sp
§ Gutergruppe 2 hsp)
g s
c
=3
B
2
S .
> —
Gltergruppe 99 NSy
Sp
r
[Gutersteuern abzgl. Gtersubventionen
Vorleistungen bzw. letzte Verwendung insgesamt
) Arbeitnehmerentgeltim Inland
é_ Sonstige Produktionsabgaben abzgl. sonst. Subventiopen|
5 Abschreibungen
§ Nettobetriebsiiberschuss
o Bruttowertschopfung
Produktionswert
|Importe gleichartiger Giiter
Gesamtes Aufkommen an Giitern
nSp = nicht-sportbezogene Giiterstrome; Sp = sportbezogene Gliterstrome

Im SpSKwerden alle innerhalb einer IOT ausgewiesenen Transaktionen separat fir
nichtsportbezogene und sportbezogene Aktivitaten ausgewiesen. Die Identifikation
aller mit dem Sport verbunden 6konomischen Transaktionen erfolgt auf der @run

lage von wirtschaftssttistisch und gesamtrechnerisch akzeptierten Verfahren. inne
halb des SpSK lasst sich der direkte Beitrag des Sports zur Bruttowertschopfung erst
nach einer komplexen Abstimmungsroutine, in der die aufkommend verwe-
dungsseitig erfassten sportékonontien Leistungstransaktionen gesamtrechnerisch
abgestimmt werden, bechnen.
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2 Zielsetzung des Forschungsprojektes




2 Zielsetzungdes Forschungsprojektes

Zentrales Ziel dieses Forschungsprojekts ist die Ermittlung des von der deutschen
Wirtschaft wegen des Sports im Berichtsja®®08 in den Bereichen Werbung,
Sponsoring und Medienrechte geleisteten Aufwands, Ubertragen auf die Sportarten
des Spitzenund Breitensports. Um die direkte 6konomische Bedeutung spartbez
gener Werbeausgaben asdend und empirisch fundiert innerhalb eines SpSKl-abbi
den zu kénnen, ist innerhalb der einzelnen Wirtschaiftbeiten (Unternehmen, B
richtungen des Staates, Private Organisationen) eine aktuelle Stichprobenerhebung
zum sportlich motivierten Ausgabentiaiten durchzufihren.

Im Verlaudes Forschungsprojektes werden die entsprechenden Daten zu dea-Werb
aufwendungen der Wirtschaft zugunsten des Sports in einem mehrstufigen Vorgehen
sowohl sekundarstatistisch als auch primarstatistisch ermittelt. Die Daterden so
erhoben und aufbereitet, dass diese im Zuge der spater beabdiehtigrstellung
eines Spk direkt genutzt werden kdénnen.

2.1  Projekthintergrund

In den elektronischen Medien (Radio, Fernsehen, Internet) und in den Printmedien
ist die Berichterstattuig Gber Sportveranstaltungen und Sportarten nicht mehg-we
zudenken. Gleiches gilt auch fur den Sport in seinen vielfaltigen Facetten alseWerb
trager. Offensichtlich ist der Sport aufgrund seiner Beliebtheit in weiten Teilen der
Bevdlkerung ein erfolgversmigendes Mittel im Rahmen der Unternehmensd
ProduktkommunikationDie Bedeutung des Spitzemind Breitensports im Bereich
Werbung, Sponsoring und Medienrecthitel die damit verbundenen wirtschaftlichen
Aktivitaten wurden bisher nichigemald den Anforderungen an amtliche Statistik
umfassendintersucht. Dieses gilt auch fir die besondere Bedeutung des Sports flr
die Werbewirtschaft, ausgedrickt als Anteil d&g®orts an der Werbewirtschai/e-
bewirtschaft wird im Folgenden in Bezug auf diVerbetreibende Wirtschaft, die
Agenturen/Werbemittelproduktion sowie die Medien/Werbetrager verstanden.

Alle in der amtlichen sowie nichtamtlichen Statistik derzeit verfligbaren relevanten
Daten liefern allenfallS=ragmentezu den sportbezogenen Werbend Medienafs
wendungen der verschiedenen Branchen der deutschen Wirtschaft. Letztere erwirbt
im Zuge solcher Geschafte die Nutzung der ursachlich dem Zpmutechnenden
Werbe, Marken, Lizenz und Ubertragungsbzw. Medienrechte. Jenseits der amtl

chen Satistik gibt es oftmals fiir gemachte Angaben weder eine prazise Jalwesz
ordnung noch eine eindeutige Quellenangabe. Da die entsprechenden Aufwendungen
gleichzeitig eine zentrale Einnahmequelle zur FinanzierungSgetzen und Breiten-

sports in Deutschlandind, bleiben fur den Sport wichtige Zusammenhé&nge im-Du
keln. Der unvollstandige Nachweis hatte letztlich zur Konsequenz, dass ggf. aie 0k
nomische Bedeutung des Sports deutlich gerirgesgewiesewirde als sie tatsde

lich ist.
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2.2  Grundlegende Anmerkngen zum Projektablauf und zur

-struktur
Im Rahmen des Forschungsvorhabens wird der MarkiVéibung, Sponsoring und
Medienrechte aus der Sicht mehrerer Perspektiven erhdbms. erfolgtzunéachst
Uber die Unternehmerntsprechendhrer Zuordnung zur Klaig&ation der Wit-
schaftszweige 2008 (WZ 2008) auf der Ebene der Abteilungen bz@-Stéder. Fir
die gesamte Volkswirtschaft werden innerhalb der amtlichen Wirtschaftsstatistik
insgesamt 88 Abteilungen unterselen, die innerhalb der digenden Tabelle
gelistet sind.

Tabelle2-1: WZ2-Steller (Abteilungen) innerhalb der Wz 2008

Lfd. wz WZ 2008 Bezeichnung
Nr. 2008 (a.n. g. =anderweitig nicht genannt)

Code
1 01 Landwirtschaft, Jagd und damit verbundeRétigkeiten
2 02 Forstwirtschaft und Holzeinschlag
3 03 Fischerei und Aquakultur
4 05 Kohlenbergbau
5 06 Gewinnung von Erdél und Erdgas
6 07 Erzbergbau
7 08 Gewinnung von Steinen und Erden, sonstiger Bergbau
8 09 Erbringung von Dienstleistungen filen Bergbau und fur die Gewinnung von Steinen und Erden
9 10 Herstellung von Nahrungsind Futtermitteln
10 11 Getrénkeherstellung
11 12 Tabakverarbeitung
12 13 Herstellung von Textilien
13 14 Herstellung von Leder, Lederwaren und Schuhen
14 15 Herstellung von Bekleidung
15 16 Herstellung von HolzFlecht, Korl und Korkwaren (ohne Mdbel)
16 17 Herstellung von Papier, Pappe und Waren daraus
17 18 Herstellung von Druckerzeugnissen; Vervielféaltigung von bespielbarenHitthund Datentragern
18 19 Kokerei und Mineraldlverarbeitung
19 20 Herstellung von chemischen Erzeugnissen
20 21 Herstellung von pharmazeutischen Erzeugnissen
21 22 Herstellung von Gummund Kunststoffwaren
22 23 Herstellung von Glas und Glaswaren, KeraWgkarbeitung von Steinen und Erden
23 24 Metallerzeugung undbearbeitung
24 25 Herstellung von Metallerzeugnissen
25 26 Herstellung von Datenverarbeitungsgeréaten, elektronischen und optischen Erzeugnissen
26 27 Herstellung von elektrischefusriistungen
27 28 Maschinenbau
28 29 Herstellung von Kraftwagen und Kraftwagenteilen
29 30 Sonstiger Fahrzeugbau
30 31 Herstellung von Mébeln
31 32 Herstellung sonstiger Waren
32 33 Reparatur und Installation von Maschinen und Ausrlistungen
33 35 Energieversorgung
34 36 Wasserversorgung
35 37 Abwasserentsorgung
36 38 Sammlung, Behandlung und Beseitigung von Abféllen; Ruckgewinnung
37 39 Beseitigung von Umweltverschmutzungen und sonstige Entsorgung
38 41 Hochbau
39 42 Tiefbau
40 43 Vorbereitende Baustellenarbeiten, Bauinstallation und sonstiges Ausbaugewerbe
41 45 Handel mit Kraftfahrzeugen; Instandhaltung und Reparatur von Kraftfahrzeugen
42 46 GroRhandel (ohne Handel mit Kraftfahrzeugen)
43 a7 Einzelhandel (ohne Handel niitaftfahrzeugen)
44 49 Landverkehr und Transport in Rohrfernleitungen
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45 50 Schifffahrt

46 51 Luftfahrt

47 52 Lagerei sowie Erbringung von sonstigen Dienstleistungen fur den Verkehr

48 53 Post, Kurier und Expressdienste

49 55! Beherbergung

50 56 Gastronomie

51 58 Verlagswesen

52 59 Herstellung, Verleih und Vertrieb von Filmen und Fernsehprogrammen; Kinos; Tonstudios und Verlegen
Musik

53 60 Rundfunkveranstalter

54 61 Telekommunikation

55 62 Erbringung von Dienstleistungen deformationstechnologie

56 63 Informationsdienstleistungen

&/ 64 Erbringung von Finanzdienstleistumge

58 65 Versicherungen, Ruckversicherungen und Pensionskassen (ohne Sozialversicherung)

59 66 Mit Finanz und Versicherungsdienstleistungen verbundérigigkeiten

60 68 Grundstucksund Wohnwesen

61 69 Rechtsund Steuerberatung, Wirtschaftspriifung

62 70 Verwaltung und Filhrung von Unternehmen und Betrieben, Unternehmensberatung

63 71 Architektur und Ingenieurbiiros; technische, physikalische ahemische Untersuchung

64 72 Forschung und Entwicklung

65 73 Werbung und Marktforschung

66 74 Sonstige freiberufliche, wissenschaftliche und technische Tatigkeiten

67 75 Veterinarwesen

68 77 Vermietung von beweglichen Sachen

69 78 Vermittlung undUberlassung von Arbeitskraften

70 79 Reisebiros, Reiseveranstalter und Erbringung sonstiger Reservierungsdienstleistungen

71 80 Wach und Sicherheitsdienste sowie Detekteien

72 81 Gebaudebetreuung; Gartemind Landschaftsbau

73 82 Erbringung vomwirtschaftlichen Dienstleistungen fur Unternehmen und Privatpersonen.g.

74 84 Offentliche Verwaltung, Verteidigung; Sozialversicherung

75 85 Erziehung und Unterricht

76 86 Gesundheitswesen

7 87 Heime (ohne Erholungsind Ferienheime)

78 88 Sozialwesen (ohne Heime)

79 90 Kreative, kiinstlerische und unterhaltende Tatigkeiten

80 91 Bibliotheken, Archive, Museen, botanische und zoologische Géarten

81 92 Spiel, Wett- und Lotteriewesen

82 93 Erbringung von Dienstleistungen des Sports, dieterhaltung und der Erholung

83 94 Interessenvertretungen sowie kirchliche und sonstigigioseVereinigungen (ohne Sozialwesen und Sport)

84 95 Reparatur von Datenverarbeitungsgeréaten und Gebrauchsgitern

85 96 Erbringung von sonstigen Uiberwiegepersdnlichen Dienstleistungen

86 97 Private Haushalte mit Hauspersonal

87 98 Herstellung von Waren und Erbringung von Dienstleistungen durch private Haushalte fir den Eigenbede
ohne ausgepragten Schwerpunkt

88 99 Exterritorale Organisationen unorperschaften

Bei der Betrachtung der Unternehmen ist dabei explizit zwischen Unternemiten
Sportwareh -dienstleistungenund ohne Sportwaren/ -dienstleistungenzu unte-
scheiden (vgl. Tabelle 1-3). Bei den Unternehmen ohne p&twaren/ -
dienstleistungenliegt der Schwerpunkt auf Sponsoring und damit verbundener
sportbezogener Werbung, bei Unternehmen mit sportrelevanten Produktenedageg
auf der Werbung allgemein.

Vertiefendsoll neben den sportbezogenen Werbeausgaben der Unterneuh&fe-
ne der WZ2-Steller der Volkswirtschafauch die sportbezogene Vermarktudgr
dazu direkt beauftragterAgenturenanalysiert werdenDiese vertiefede Analyse
erfolgt fur die direkt innerhalb der Wertschépfungskeitteolvierten Agenturenert-
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sprechend ihrer Zugehdérigkeit zu den fachlich relevanterdV82llern (Klassen) der

amtlichen Wirtschaftsstatistik (vglTabelle2-2).

Tabelle2-2: Relevante WZ4-Steller der im Zuge des Sponsorings wegen des Sports getatigten

Ausgaben
Lfd. Nr. Wz WZ 2008 Bezeichnung Studien
2008 ergebnis
Code
Sill 58 Verlagswesen V
58.13  Verlegen von Zeitungen
58.14  Verlegen von Zeitschriften
58.19  Sonstiges Verlagswesen (ohne Software)
58.21  Verlegen von Computerspielen
52 59 Herstellung, Verleih un®ertrieb von Filmen und Fernsehprogrammen; V
Kinos; Tonstudios und Verlegen von Musik
59.11  Herstellung von Filmen, Videofiimen und Fernsehprogrammen
53 60 Rundfunkveranstalter 4
60.10  Horfunkveranstalter
60.20  Fernsehveranstalter
Leistungen der Medienrechteagenturen der Rundfunkveranstalter furtSpc Z
zwecke
56 63 Informationsdienstleistung V
63.12  Webportale
62 70 Verwaltung und Fihrung von Unternehmen und Betrieben; Unternetsner Vv
beratung
70.21  PublicRelationsBeratung
65 73 Werbung und Marktforschung z
73.11  Werbeagenturen
Leistungen der Werbeagenturen fiir Sportzwecke z
73.12  Vermarktung und Vermittlung von Werbezeiten und Werbeflachen
Vermarktung und Vermittlung von Werbezeiten und Werbeflacfign z
Sportzwecke
66 74 Sonstige freiberufliche, wissenschaftliche und technische Tatigkeiten Vv
74.90 Sonstige freiberufliche, wissenschaftliche und technische Tatigkeiten a. r
82 93 Erbringung von Dienstleistungen des Sports, der Unterhalimogder z
Erholung
93.11  Betrieb von Sportanlagen
Sponsoring zugunsten Sportanlagen z
93.12  Sportvereine
Sponsoring zugunsten Sportvereinar@rbanden z
93.13  Fitnesszentren
Sponsoring zugunsten Fitnesszentren z
93.19  Erbringung von sonstigen Dienstleistungen des Sports
Sponsoring zugunsten von sonstigen Dienstleistungen des Sports z

a. n. g. = anderweitig nicht genanit;= Vorleistung; Z = ZielgréRe

Dabei werden dien der Tabelle2-2 mit Z gekennzeichneten, blahinterlegten
WZ2-Steller mit den dazugehorigen sportspezifischen-4AGtellerAktivitaten im
Vordergrund der durchgefiihrten Untersuchung stehen. Fumi& gekennzeiche-
ten, grau hinterlegten WZ2-Steller mit den jeweils relevanten WiZSteller
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Positionen erfolgt die Erfassung ausschlieZlich als VorleistungAdgmturenund
damit nur in der Befragung der Werhend Mediaagenturen.

Fernsehveranstalter (WZ 801 ) voe Xfcqgpsubmf ( X[a- 741 23) xfsef
hvoht sfdiufsfmfwbouf Nfejfo? jn TqiFL jo Cf{vh by
enrechte gesondert betrachtet. Die Werbezeiten und Flachen im Zusammenhang mit

Sportiibertragungen werden gezielt von werbendetetdehmen bevorzugt und mit

deutlichem Preispremium beauftragt. Hier entsteht damit eine zusétzliche sportb

zogene Wertschopfung, die tiber die Zahlung von Ubertragungsrechten hinausgeht.

Durch dieses zweigeteilte Vorgehen bei der Ermittlung des Werbeasfwaar
deutschen Wirtschaft wegen des Sports sowohl aufkommensseitig bei den Sport 6
dernden Unternehmen als auch verwendungsseitig bei den Empfangern deredazu g
tatigten Ausgaben (. a. Sportvereine, genturen) ist eine fundierte ud valide
Schatzung mdigh. Dariiber lassen sich so auch die Daten in einem Detailgral-nac
weisen, die ihre konsistente Beriicksichtigung innerhalb des SpSK ermdglicht.

2.3 Das Zielsystem

Um die im Rahmen des Forschungsprojektes erhobenen Daten innerhalb eines SpSK
weiterverwenderzu kénnen, wurde ein Zielsystem entwickelt, welches sich einerseits

in das Datensystem der revidierten fQ#tsprechend der (iberarbeiteten WZ 2008

mit den dahinter liegenden amtlichen Datenquellen einfligt und andererseits auch
die auf europdischer Ebengagbeitete Minius-Definition des Sports aufnimmt. Die
Tabelle2-3 gibt einen Uberblick zu dem in diesem Projekt fiir das Berjahts2008
angestrebte Zielsystem.

Da sich die Studie fur alle von der deutschen Wirtschaft getatigten sportbezogenen
Aufwendunga fir Werbung, Sponsoring und Medienrect&pW) interessiert, folas

siert sich die Analysauf die daraus direkt resultierenden Verflechtungsbeziehungen
der einzelnen Wirtschaftweige. Dabei werden unabhangig voneinander sowehl g
berseitige (aufkommenssgje) als auch empfangerseitige (verwendungssejtig
Informationen im Zuge einer fundimn Schatzung aufeinander abgestimmt. Das
Zielsystem bzwtableau besteht aus deim Tabelle2-3 griin bzw. dunkelgwu hinter-
legten Feldern.

Die grun hinterlegten Zellen zeigen die in diesem Forschungsprojekt auszuweisenden
Aufwendungen der deutschen Wirtschafa¢h 88inlandischen Wirtschaftszweigen
bzw. Bereichenygl. Tabelle2-1) aufgrund von Werbeaktivititen wegen des Sports.
DerprimareOvuf{oj f Of s, jtu obudsmjdi efs Tqgpsu tfmctu
2008 explizitgenannten Bereichedes Sports. Zusatzlich fallen im Zuge der Histe
lung der WerbemalRnahme sowohl bei den Unternehmen als auch bei den priméren
NutzniefRern interne ArbeitskostesowieKosten bei extern beauftragten spezialisie

ten Dienstleistern anlnsbesondere Werbeagenturen und Vermittlungsagenturen fur
Werbezeiten undrechte sowie die Fernsehanstalten sind diiesem Kontext die
direkt involvierten Dienstleistungsanbieter. Die in diesen Wirtschaftszweigeit real
sierten Einnahmen werden ebenfallschgewiesen. Innerhalb des Zielsystems wird

° Die Veréffentlichung der Inpu®utputTabelle 2008 erfolgt voraussidich im Spatsommer 2012 fur das
Berichtsjahr 2008 durch das StatistiscBendesamt.
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auRRerdem fir die sportbezogenen Aktivitaten degenturenein detaillierter Nab-
weis der mit ihrer Leistungserstellung verbundarKostenstrukturen angestrebt.

Daruber hinaus sind einige weitere Wirtschaftszweigekt involviert. Die betrofé-

nen Wirtschaftszweige sind innerhalb der obigen Abbildung dunkelgrau hinterlegt
(vgl. auchTabelle2-2). Inwieweit fur diese Dienstleistngen ebenfalls ein detaillre

ter Nachweis gelingt, kann erst am Ende des mehrstufigen Analyseverfahrens
abschliel3end beurteilt werden.

Die fur das Berichtsjahr 2008 vom Statistischen Bundesamteréffentlickende IOR
(Fachserie 18 Reihe 2) mit den dahéntstehenden (und in den verschiedenen lfrac
serien veroffentlichten) Fachstatistiken wird das Referenzdatensystem fur alle- inne
halb desSpSklurchzufiihrenden Berechnungen sein.
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Tabelle2-3: Zielsystem innerhalb des Forschungsprojekteginlandische Input-Output-Tabelle)

Vorleistungsinputs

Gesamte Verwendung von Gutern

Verwendun . Letzte Verwendun)
Input der Bereiche N
von Gltern
L
2 c
= o
[ ki
@ =
5 2
g g
o 0
a 4
> o
= g
HHE :
-] S 2
o° 5 S
< % =
=1 = I
2 S 8
2 |2 g
S 8 o -
o = o @
I} 2 ® 2
é 3 = £ =
= (= I =1 O
£l |§ 2l 2]gl<| |2
2 |2 sl 1|2 el |
< ] = X|c|§ @
< Iﬁ ~| o= >
] = olx|= g 1]
— 2| 2|B[5|®
™ o 2 fg elels
~ = A AR
Aufkommen ajo)=
Giiterguppen
1 [Landwirtschaft, Jagd und damit verbundene Tatigkeiten

x

Verlagswesen

Druckerzeugnisse, bespielte Ton-, Bild- und Datentréager 1 1T

| 60 [Rundtunkveranstater | [ ] P

63 |Informationsdienstleistungen

X

70 [Verwaltung und Fiihrung von Unternehmen und Betrieben

73 [Werbung und Marktforschung

Sonstige freiberufliche, wissenschattliche und technische Tatigkeiten

X

93 [Erbringung von Dienstleistungen des Sports, der Unterhaltung und der Erholung

<

| 99 [Exterritoriale Organisationen und Kérperschaften

E

Gutersteuern abzgl. Gitersubventionen

Vorleistungen bzw. letzte Verwendung (inkl. NGSt.)

Primérinputs

Arbeitnehmerentgelt im Inland

Sonstige Produktionsabgaben abzgl. sonst. Subventionen
Abschreibungen
Nettobetriebsiiberschuss
Bruttowertschopfung

Produktionswert

Importe gleichartiger Guter zu cif-Preisen

Gesamtes Aufkommen an Giitern

NSpW = nicht-sportbezogene Giiterstrome im Bereich Werbung/ Sponsoring/ M edienrechte;

‘SpW = sportbezogene Giiterstrome im Bereich Werbung/ Sponsoring/ M edienrechte
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3 Forschungsmethodik

Primares Ziel dieses Projektes ist die Erfassung alhenittelbar durch den Sport
verursachen bzw. direkt wegen des Spometatigten Ausgaben im Bereich Werbung
Sponsring und Medienrechte.

Nebender Erhebung der Ausgaben deerbenden Unternehmemegen des Sports
werden im Hinblick auf die Verwendung dieser Ausgatie die empfangenden
Bereiche(u. a. Agenturen Medien,Sportvereine undverbande, Betrieb von Sper
anlagen) erganzende detaillierte Erhebungder damit in Zusammenhang stehenden
Wertschopfungskette (Sponsor (Unternehmeng> Agentur => Sportvermarkter

° ) und der Einbezug von Vorleistungeme spezifischeBedetung haben. Dies
geschieht vor dem Hintergrund, dass viele Unternehmen, die sich im Sportsponsoring
engagieren, wiederumhgenturenzur Entwicklung und praktischen Umsetzung von
(Werbe)Mallnahmen im Rahmen des Sportsponsorifigsuftragen. Letztere
wiederum sind daftr verantwortlich, dass der Sport (Sportvereine, Sportverbande,
Mannschaften und Einzelsportler) einer solchen MafRnahme zustimmder Regel
fuhrt Sponsoring auch innerhalb des Sparts zusatzlich anfallenden Kosten (a.
Verhandlungsund Verwaltungsaufwand), ¢h. um Sponsorship bedienen zu kénnen,
fallen innerhalb des Sports zusatzliche AktivierungskostenFé.eine saubere Eh

bung im Rahmen der VGRerden Doppelterhebungerunterschiedicher Akteure
innerhalb gleicherWertschopfungsketten identifiziert und in der Berechnung des
SpSK eliminiert

Die Darstellung der Forschungsmethodik im folgenden Abschnitt verfolgt drei Ziele:

1) Die begriffliche Prazisierung des Forschungsgegedstarund damit die
eindeutige FestlegungWVASim Rahmen dieser Studie erhoben wird und was
nicht.

2) Die Darstellung der Strukturen aller beteiligten Akteure im Beraiehn
sportbezogene Werbe, Sponsoring und Medienrecht&innahmen
und -Ausgaben und damit die eindeutige FestleguéRbefragt wird

3) Die Herleitung der zur Anwendy kommenden Fragebbgen fir die
zielgruppenspezifische Erhebung der In@utputGroRen des SpSK, also
WIEbefragt wird.

3.1 Begriffliche Préazisierung

Zur Konzeption der Erhebung des Sp@&Klensowohlder Sportbegriff als auchie
Begriffe der Werbung, des Sponsorings und der Medienrechte prazisiert sowie die
damit in Verbindung stehenden Konzepdautert Damit ist der Gegenstander
Studie eindeutig definiertund eine schliissige Operationalisierung abgeleifeie
Definitoiik wird an dieser Stelle nur zusammenfassend dargestellt und im Anhang
vollstandig zur Verfliigung gestellt.
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Folgende Definitionen underenOperationasierung sind zusammenfassenentral
fur die Konzeption der Befragung:

A Sport wird inAnlehnung andasInstitut fiir Sporivissenschaftler Univers
tat Mainz als Repréasentatiater 70 ausgewahltergportarten definiert.

A Sportbezug in Werbung, Sponsoring und Medienrechten wird durch spezifisch
fur diese Studie erarbeitete Kriterien definiert. Zentral ist hierr derwerb
von Lizenzenwelchedie Basis des Prinzips der Gegenleistung im Sponsoring
bilden.

A Die VilniusDefinition des Spog dient zur Abgrenzungler sportcharaktes-
tischen Unternehmen und Organisationen.

A Werbung gilt es von Information abzugrenzen, ainht z. B. die Interng-
seiten und die damit verbundenen Erstellungsd Pflegeaufendungendem
Sport zuzurechneand somit die Bedeutung des Sports im Bereich Werbung,
Sponsoring und Medienrechte letztlich zu Uberschéatdeie Erhebungles
Werbeaufwarsdim Rahmen von Sponsorimgfolgt damit konservativ, d. h.
eher unter als Uberschatzend. Fir sportcharakteristische Unternehmen und
Organisationermussdagegen Werbung iweiteren Sinne als vollstandige
Marktkommunikatioeinbezogen werden

A Die Abgrenzungon Sponsoring und Spenden wird als in der Telefoabefr
gung schwierig zu vermitteln betrachteDeshalb werden Spenden explizit
und durch den Erhalt einer Spendenquittung operationalisihoben sind
aber letzten Endes nicht Bestandteil des Sp8&bungSponsoring und bt
dienrechte

3.2 Struktur der Zielgruppen und Stichprobenziehung

Zur Abbildung der 10T des Spoidsdie Ubersetzung der Aufkommensd Verwe-
dungsbeziehungen in Fragebogenlogiken notwendig. Die folgende Beschreibung folgt
dieser Sichtweisedie WZLogik in eine Befragungslogik nachvollziehbar zu machen.
In den Bereichen Werbung, Sponsoring und Medienrechte ergeben sich vier inter
gierende Befragungssegmentie mit je einer Fragebogenversion abgefragt werden
kénnen. Sie interagieren, da esijeweils als Sponsor und Gesponserter auftreten

===
x|l

Agenturen — Medien

Abbildung 3-1: Zentrale BefragungssegmentéZielgruppen) im Rahmen der Datenerhebung

Diese Befragungssegmente decken einerseits die Fragestellung der Wertschdpfung in
Bezug auf Werbung, Sponsoring und Medienrechtenabassersich andererseits in
die Logk der WKlassifikation Ubersetzen. Die Befragungssegm&miert und Age-
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turen untergliedern sich auf W2-StellerEbene in Untergruppen, die im Rahmen der
Datenerhebung einzelne Zielgruppen bilden. Die Zuordnung zu den Befragisngsse
menten erfolgt dabei nichzwangslaufiganhand der W3tellerInhalte sondern an

der Struktur der Zahlungsind Leistungsstrome einer Zielgruppe. Biebildung3-2

zeigt die Auswahl aus der WeKlassifikation und dann Zuordnung zu einem
Befragungssegmentdie in der Ausweringsphase eine Riigkersetzung in die
Input-OutputTabelle ermdglicht.

Befragungs- Wz-2 WZ-4 Befragungs-
segment segment
1 60 60.20 Fernsehveranstalter
Medien

63 63.12 Webportale

73.11 Werbeagenturen
73 &l = Agenturen
73.12 Vermarktung und Vermittlung von Werbezeiten und Werbeflachen

. ) *  Sportstatten
Unter- 93.11 Betrieb von Sportanlagen So——— Sport
nehmen . erbande po
- 93.12 Sportvereine

93.13 Fitnesszentren | Unternehmen |
93 *  Profimannschaften und Ligen

*  Profisportler
Erbringung von sonstigen 5 Sport

93.19 . . V kt lIschaft
Dienstleistungen des Sports ermarktungsgesefischatien
Private Sportveranstalter
Sportrechtevermarkter* Agenturen
99 ‘Nach Auskunftdes istischen Bund héren die Sp in der

WZ-Klassifikation zur Untergruppe Durchfithrung und Férderung von Sportveranstaltungen®

Abbildung 3-2: Ableitung der Zielgruppen aus der WZKlassifikation

Bei der Verknlupfung derugrunde liegende WZKlassifikation und der Datenegh
bung ergben sich zwei BesonderheitenieDdem WZSteller 93.13 also dem Sport
zugehdrigen Fitnesszentren treten in der Releher alsSponsordenn als Gespn
serter auf undwerdenaufgrund ihrer Kostenstruktumit dem Fragebogen der Unte
nehmen konfrontiert. AuBerdem veen die Sportrechtevermarkter, die mit dem
WZ4-Steller 93.19zunachstebenfalls dem Sport zugeordnsind, in die Erhebung
der Agenturenintegriert, da ihre Leistungsstruktur deziner Agenturentspricht.

WZ-2 WZ-4

58.13 Verlegen von Zeitungen

1 58 58.14 Verlegen von Zeitschriften
58.19 Sonstiges Verlagswesen (ohne Software)
58.21 Verlegen von Computerspielen

59 59.11 Herstellung von Filmen, Videofilmen und Fernsehprogrammen

60 60.10 Héorfunkveranstalter
M 60.20 Fernsehveranstalter
’ Vorleistungen

nehmen o 63 63.12 Webportale der WZSteller
. 70 70.21 Public-Relations-Beratung
73 73.20 Markt- und Meinungsforschung
T4 74.20 Werbefotografie

99 82 82.19 Postversand, Logistik, Konfektionierung
82.30 Messe-, Ausstellungs- und Kongressveranstaltung

Abbildung 3-3: WZSteller-Systematik der Vorleistungen derAgenturenim SpSK Werbung,
Sponseing und Medienrechte

Aus der Interaktion der Befragungssegmente ergeben sichetiiwanten Wertschps
fungsketten in der InpuOutputTabelle in den Bereichen Werbung, Sponsoring und
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Medienrechte Abbildung3-4 betrachtet die einzelnem\ertschépfungsketten dethi

liert. Diese Wertschopfungsketten sind Inhalt der Primarerhebungen und damit die
Basis der Fragebogeninhaltéh der Legendeder Abbildung 3-4 sind die fur die
Fragebdgen der entsprechenden Befragungssegmente relevantstungs bzw.
Zahlungsstnie aufgelistet

Fragebdgen Sport: Vereine, Verbande, Profisportler, Profimannschaften/ Ligen und ihre
Vermarktungsgesellschaften, Sportstétteprivate Sportveranstalter

A (1) Interner Aufwand der Akteure des Sports fiir die Aktivierung von Sponsoringvertragen
(2) Abwicklung von Sponsoringvertradgen mit Akteuren des Sports durch Unternehmen
(3) Vermarktung der Rechte an Sportlern, Mannschaften undtt#ggringen an Agenturen

(4) Vermarktung der Rechte an Sportlern, Mannschaften und Ubertragungen an Medien
(6) Beauftragung von Agenturen fur Werbung und Sponsoring durch Akteure des Sports

B> > >

Fragebogen Unternehmen

A (2) Abwicklung von Sponsoringvertragen Aditeuren des Sports durch Unternehmen

A (5) Interner Aufwand zur Erstellung von Werbekampagnen und Aktivierung von Sponsoringvertragen
A (9) Vermarktung gezielter Werbung in Sportmedien oder Sportiibertragungen

A (7) Beauftragung von Agenturen fiir Werbung una&oring durch Unternehmen

FragebdgerAgenturen Werbe/ Mediaagenturen, Sportrechtevermarkter

A (3) Vermarktung der Rechte an Sportlern, Mannschaften und Ubertragungen an Agenturen

A (6) Beauftragung von Agenturen fiir Werbung und Sponsoring durch Akteur@piets

A (7) Beauftragung von Agenturen fiir Werbung und Sponsoring durch Unternehmen

A (8) Beauftragung von Agenturen fiir WerbungduSponsoring durcAgenturen(d. h. Handeln einer
Agentur als Subdienstleister fuir andere Agenturen)

A (10)Inanspruchnahme voNarleistungen zur Erstellung von Werbekampagnen und AktivievangSpone-
ringvertragen durchgenturen

Fragebogen Ubertragungsrechterelevante Medien (Fernsehveranstalter, Webportale)

A (4) Vermarktung der Rechte an Sportlern, Mannschaften und Ubertragungktedien
A (9) Vermarktung gezielter Werbung in Sportmedien oder Sportiibertragungen

Abbildung 3-4: Befragungssegmente in der Logik detOT im SpSK Werbung, Sponsoring
und Medienrechte
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